Red PaPaz

Una corporacion sin animo de lucro fundada en el 2003.

Nuestro propdsito superior es abogar por la proteccion de
los derechos de los nifos, ninas y adolescentes en
Colombia, y fortalecer las capacidades de los adultos y
actores sociales para garantizar su efectivo cumplimiento.

Ejes transversales s

1. Involucramiento Parental COLEE/p

2. Alianza Familia - Colegio &
()i

3. Entornos Protectores
4. Desarrollo Infantil

5. Derechos de la nifez y la adolescencia

Red PaPaz trabaja en torno a 7 tematicas con foco en ninezy
adolescencia (menores de 18 anos):

1. Involucramiento parental, Alianzas familia Colegio y Entornos
protectores para ninas, ninos y adolescentes

2. Estilos de vida para el bienestar

3. Uso seguro, responsable y constructivo de las TIC

4. Afectividady salud mental

5. Crianzay educacion

6. Educacion parala convivencia

7. Inclusiony valoracion de la diversidad

Logramos nuestro propdsito apoyados en nuestros programasy
estrategias:
o  TeProtejo: Unalinea virtual parareportar situaciones que afectena
Fe'ﬁ, menores de 18 afios en los entornos digitales a través de
www.teprotejo.org o la App Te Protejo

Aprendiendo a Ser PaPaz: Centro de recursos virtual con
(5 " investigaciones, articulos y herramientas para desarrollar
EE)/ competencias parentales, promover Alianzas familia - colegio y
entornos protectores.
Disponible en www.aprendiendoaserpapaz.redpapaz.org

Escudos del Alma: Ferias, conferencias y actividades presenciales y
% virtuales parafortalecer las capacidades de las instituciones
seosoe . educativas y de padres, madres y cuidadores
Disponible www.redpapaz.org/eventos

Angel Protector: Promueve entornos que protegen amenores de 18
e anos del consumo de alcohol, tabaco y otras sustancias psicoactivas.
N Conozca mas en www.angelprotector.co

Entre todos: Sitio web para apoyar causas relacionadas en politicas
publicas y toma de decisiones en pro de la ninez y la adolescencia
LJLAT000S:  Disponible en www.entretodos.redpapaz.org

No Comas Mas Mentiras: Advertir sobre la necesidad de evitar la
exposicion de nifas, ninos y adolescentes a la publicidad de productos
ultra procesados altos en azticar, sodio y grasas saturadas (comida

P chatarra) como un paso obligado en la lucha para frenar y disminuir los
crecientes indices de sobrepeso y obesidad. Asi mismo, buscamos que
estos productos tengan informacion clara, visible y veraz en el frente
del empague. Conozca mas en www.nocomasmasmentiras.org



Al 30 de septiembre 2019, Red PaPaz se puede medir en:

Desarrollo de habilidades de padres, madres y cuidadores
para consolidar entornos protectores

Larealizaciéon de 23

eventos, contando conla
participacion de 22.811 madres,
padres y cuidadores

2008 2011 2012 2AE 2014 MNE 2008 2097 2B 2019

Asistentes a eventos para madres, padres y cuidadores

Acompanamiento a Instituciones Educativas

Contamos con 674.260 madres y padres - . . |
a través de 532 instituciones educativas . . | a B
en 20 departamentos, el 44.3% oficiales j e .

Promocién de cambios en las politicas publicas

Te Protejo: 65.443

5.025 drdenes de bloqueo a sitios web por contener denuncias procesadas
iméagenes de abuso sexual infantil

Reportado 7.580 imagenes de abuso sexual infantil al INHOPE ™
177 procesos de restablecimiento de derechos

Asistentes a jornaaas ae tranajo con miemnros ae 1as |E

5708 8,976

6.452

Angel Protector: .
9 establecimientos de comercio

1.192

6 Instituciones Educativas afiliadas

Movilizaciones Sociales: -
111.670 firmas para #TenemosDerechoALalnformacion Historico de denuncias recibidas
37.802 firmas para #Abramoslalonchera

Incidencia

1. Presentamos impugnacion de la serie Sin Senos Si Hay Paraiso.

2. Enviamos propuesta a congresistas para incluir en el PND asuntos que defiendan a nifios, nifas y adolescentes del consumo de
Sustancias Psicoactivas.

3. Presentamos memorial ante el Tribunal Administrativo de Cundinamarca para que determine que la serie Sin Senos Si Hay Paraiso no
puede ser transmitida en horario familiar, y que en caso contrario, esta accion constituiria una vulneracion de los derechos de nifias,
nifos y adolescentes.

4. Participamos en la Audiencia con los interesados, como parte de la preparacion de la reunidn de alto nivel de la Asamblea General de
las Naciones Unidas sobre la cobertura sanitaria universal del 2019

5. Presentamos derecho de peticidn a la ANDI para averiguar su rol en la modificacion en la Ley Comida Chatarra que pretendia
establecer el etiquetado frontal de advertencia

6. Realizamos un acto simbdlico en la Plaza de Bolivar para exigir a los congresistas que agendaran para debatir el PL 214 de 2018/C.
7. Participacion en el conversatorio sobre nifiez en Colombia a la luz del cumplimiento de los ODS, realizado por la directora regional de
UNICEF para América Latina y el Caribe.

8. Participacion en la primera reunion para conformar Mesas de Politicas de drogas en el Congreso de la Republica.

9. Solicitamos a la Corte Constitucional ordenar a la SIC atender de forma prevalente los casos de publicidad engafiosa dirigida a nifias,
ninos y adolescentes y recalcamos la necesidad de tomar medidas para restringir la publicidad de comida chatarra dirigida a esta
poblacion.

10. Interpusimos ante la Vicepresidencia de la Republica una peticion sobre el Pacto por el crecimiento del sector de alimentos
procesados.

11. Interpusimos una peticion ante el INVIMA para que se inicien acciones por el incumplimiento de la normativa en materia de
etiquetado nutricional y publicidad de sucedéaneos de la leche materna (productos con fruta que se venden como ideales para bebés).
12. Presentamos una queja individual ante la Relatora Especial del Derecho a la Alimentacién de las Naciones Unidas por la violacion
que genera la firma del denominado Pacto por el crecimiento del sector de los alimentos procesados. Con esta queja se busca que la
Relatorarequiera al Gobierno para que sus medidas cuenten con la participacion de la sociedad civil y no afecten el derecho a la
alimentaciony ala salud de la poblacion.

13. Presentamos un recurso de insistencia ante la Superintendencia de Industria y Comercio (SIC) con el propdsito de obtener
informacion necesaria para lograr la proteccion efectiva del derecho a la informacién y a la salud de nifias, nifos y adolescentes

14. Presentamos una peticion al INVIMA para que esta entidad informe por qué razén no dio respuesta sobre la ausencia de la tabla
nutricional del Puré Alpina Baby y acerca de laimposibilidad de incluir la expresion "sin azticares anadidos" en las compotas que tienen
concentrado de [imon.

15. Presentamos una peticion a la Vicepresidencia de la Republica solicitando que se deje sin efecto el "Pacto por el crecimiento del
sector de los alimentos procesados".

Generar formaciéon de la opinién publica

En mayo de 2019 lanzamos la Il fase del mensaje de
bien publico No Comas Més Mentiras. La estrategia
digital incluyd 4 videos de magic markers

UWETE, FIRMA Y EXGE AL ESTAID
EET05 SELLOS EN LOS EMPADLES
TF CONE CHATANRA 2

Entre mayo y junio mas de 74.000 persona firmaron la
peticion

409
377
355
253 I I
Aparcianes en meios - 5 1;-_%

Histérico de apariciones de alta calidad en se realizaron actividades BIL, vy unae=s =

medios de comunicacién plataforma a través de la cual las personai -

enviaron 8.365 cartas alos Congresistas

En septiembre de 2019 lanzamos el mensaje de
bien publico No Comas Mas Mentiras y la aplicacion
Escaner Nutrimental para identificar cuando un
producto tiene exceso de azicar, sodio o grasas
saturadas

Fortalecer las competencias internas
43 Horas de capacitaciones
Diversificacion de ingresos

81% 6% 13%

Costos/Ventas* Gastos/Ventas* Margen Neto/Ventas*

Para la estrategia de presion al Congresoe

Se han registrado 409 apariciones
de alta calidad

*Cifras a agosto 2019
www.redpapaz.org K3 Redpapaz.org ) @Redpapaz @) Red.papaz



